
 

 

新股报告 
2022 年 12 月 12 日 

 

今日新股时间表 

代号 公司 截止认购日期* 配股日期 上市日期 

02145 上美股份 2022/12/15 2022/12/21 2022/12/22 

#以上皆为集资额超过港币五亿元之新股。如欲了解其他新股，可浏览 www.cfsg.com.hk 或向客户经理、客户服务主任查询。 

 

经时富证券认购申请详情 

 

招股日期 2022/12/12-2022/12/15 

孖展申请截止时间 不适用 

孖展认购手续费 不适用 

孖展计息日 不适用 

孖展年息率 不适用 

*孖展认购股份之截止时间将会因应申请之反应而随时更改，额满即止。 

上海上美化妆品股份有限公司 (02145.HK) 

配股及公开发售资料 

发售股份数目: 36,958,000 股 H 股（视乎超额配股权行使与否而定） 
- 香港发售股份数目: 3,695,800 股 H 股（可予重新分配）
 
- 国际配售股份数目: 33,262,200 股 H 股（可予重新分配及视乎超额配股权行使与否而定） 

每手股数: 100 股 

发售价格: 每股发售价格为 25.20-29.80 港元 

2021 年历史市盈率: 约 26.50X-31.34X 

保荐人: 摩根大通、中金公司、中信证券 

公司介绍 

上美股份是一家多品牌化妆品公司，专注于护肤品及母婴护理产品的开发、制造及销售。于往绩记录期间，公司已成功在中国推出多

个面向大众市场的化妆品品牌。上美股份专注实行多品牌战略，自成立以来，公司一直奉行该战略。凭借近 20 年的运营历史， 如今

上美股份为中国化妆品行业内拥有全面的多品牌发展、运营能力和专业知识的领跑者之一，成功打造了多个受欢迎化妆品品牌。上美

股份最初果断地采取并坚持多品牌战略，给予公司及时把握市场先机的优势，让其从同业中脱颖而出。根据弗若斯特沙利文报告，于

2021 年，上美股份是唯一拥有两个护肤品牌年零售额均超过人民币 15 亿元的国货化妆品公司。 

 

截至二零一九、二零二零至二零二一年十二月三十一日止年度，集团的净溢利分别约为 62.57 百万元人民币、203.46 百万元人民币及

338.89 百万元人民币。 

 

公司业务亮点 

 作为一家专注于护肤及母婴护理产品的多品牌国货化妆品公司，公司在中国化妆品行业的变迁中始终保持活力 

经过约 20 年的经营，公司已积累丰富经验、行业领先专业知识及进行多品牌开发及营运的充裕资源。即使化妆品市场及宏观经济环

境波动，凭借各品牌的稳健业绩，公司多年来稳步增长，巩固了公司的市场地位。上美股份相信贯彻采用多品牌战略，给予公司及时

把握市场先机的优势，并使其从同业中脱颖而出。 

 

上美股份已成功推出及开发多个品牌，当中韩束、一叶子及红色小象获消费者广泛认可。根据弗若斯特沙利文报告，于 2021 年，上

美股份是唯一一家拥有两个护肤品牌年零售额超过人民币 15 亿元的国货化妆品公司。同一份报告亦显示，按 2021 年零售额计，公

司在中国的国货品牌护肤品中排名第三，在国货品牌面膜产品中排名第一，以及在国货品牌母婴护理产品中排名第一。 

 

 卓越的研发能力持续赋能创新与可持续发展 

上美股份坚持产品自主研发，重视基础研发。截至 2022 年 6 月 30 日止六个月，公司的自主研发产品占同期总收入逾 97%。公司相

http://www.cfsg.com.hk/


 

 
 

参考数据源 

公司招股说明书 

联络数据 

香港总办事处: 九龙湾宏泰道 23 号 Manhattan Place 22 楼 （852） 2287 8788 

香港财富管理中心: 香港铜锣湾谢斐道 TOWER 535 十楼 1001B （852） 2287 8788 

香港服务中心: 九龙旺角弥敦道 683-685 号美美大厦 6 楼 （852） 2748 0110 

中国内地服务中心: 深圳市福田区华富路 1018 号中航中心 1004A 室 （86-755） 2216 5888 

 上海市黄浦区黄陂南路 838 弄中海国际中心 A 座 2501 室 

广东省广州市天河区林和西路 9 号耀中广场 A 座 3316B 

（86-21） 3227 9888 

（86-20） 8981 7463 

免责声明:  

上述数据由时富金融服务集团有限公司(「时富」)提供及分发。上述内容仅供参考。而此述之资料及意见（无论为明示或暗示）均不应

视作任何建议、邀约、邀请、宣传、劝诱、推介或任何种类或形式之陈述。此述资料均来自时富或其联属公司认为可靠之来源，但不代

表其为准确或完整及应被依赖。时富对任何因信赖或参考有关内容所导致的直接或间接损失，概不负责。此述数据如有任何更改，恕不

另行通知。报告中所述及的证券只限于合法的司法地域内交易。除非得到时富事先许可，客户不得以任何方式将任何此述数据分发予他

人。时富对该些未经许可之转发不会负上任何责任。证券交易服务由时富证券有限公司(根据证券及期货条例获发牌进行第一类受规管活

动之持牌法团)提供。 

 

信，基础研发成果使其能够掌握核心成份和技术，显著赋能产品开发和升级。公司的顶级研发能力，加上公司杰出的科学家团队，使

其在基础研发项目中较同业具独特优势。上美股份多年来的研发努力使其能够在各个领域收获多项行业领先的技术及配方，包括与

TIRACLE、AGSE 和青蒿油 AN+有关的技术及配方。 

 

 广泛而活跃的销售及分销网络，实现高效的消费者触达 

上美股份管理着广泛的销售及分销网络，覆盖多个在线和线下渠道，有效实现了消费者触达和市场渗透。公司注重发展和优化销售及

分销网络，随着公司销售网络的快速发展和壮大，其已获得了宝贵的渠道管理能力和经验。公司能够响应市场变化而在不同渠道动态

调整销售渠道策略。尽管商业环境及消费者购买行为发生重大变化，公司仍能立足于销售渠道演变的前沿，有效适应快速变化的市

场。尤其是，凭借上美股份过去积累的深厚经验，其能够快速识别消费者（特别是年轻一代）所偏好及有前景的销售渠道，并快速进

入及扎根该等渠道。 

 

风险 

 公司的业务及未来增长前景取决于消费者对其产品的需求。消费者需求的任何变化，或对消费者需求造成负面影响的任何意外情

况，均可能会对公司的业务及经营业绩造成重大不利影响。 

 公司的业务取决于其品牌的市场认知度。公司声誉或品牌的任何损害均可能会对其的业务、财务状况及经营业绩造成重大不利影

响。 

 未能有效竞争可能会对公司的业务、财务状况、经营业绩及前景造成重大不利影响。 


